EMPRESAS

Edicion Monterrey Jueves 21 de Agosto de 2014 ‘ EF ‘ 3

Supera Tecate crecimiento del PIB,
suben volumenes hasta 8 por ciento

Es tan relevante la marca, que su desempefio en un solo pais como
Mexico solo se compara al que logra Heineken en 50 naciones

EDGAR RIVERA
erivera@elfinanciero.com.mx

TECATE, BC.-LacervezaTecate se
ha convertido en una de las mar-
casmasimportantes del portafolio
de Cuauhtémoc Moctezuma, con
unasignificativa concentraciénen
MéxicoyEstados Unidos (EU), tan
s6lo por debajo de Heineken que
sedistribuye en mas de cien paises
delmundo, logrando crecimiento
por encima del PIB, en rangos que
vande 4 a8 por ciento, destacaron
directivos delaempresa cervecera.

“Tecate crece envolumen en ni-
veles medios de unasdlo cifra, esto
significa que estd creciendo ron-
dando niveles de entre 4 y 8 por
ciento en el pais, para colocarse
como lasegunda marcaenimpor-
tancia del portafolio, después de
Heineken”, dijo Leandro Berrone,
Vicepresidente de Mercadotecnia
delaempresa.

Agregd que “Tecate también cre-
ce en forma fuerte y significativa
en el sur de EU en sus diferentes
variantes de rojo, light o titanium.
Es tan relevante la marca que su
crecimiento en un solo pais como
México, se compara al que hace
Heineken en 50 paises. El tema,
mas que el crecimiento, es la pa-
sion con la que se elabora, la ma-
giadelahistoriaylaalquimiaque
existe detras de su fabricacion”.

Dijo que Tecateesunamarcade
gran trascendencia que permite
una fuerte identificacién con el
consumidor, logrando presencia
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y box, patrocinios locales e inter-
nacionales, como el recientemente
logrado con el Club de Futbol Bar-
celona de Espafia.

“Cerveza Tecate es una historia
deinnovacion. En 1949 fue la pri-
mera marca en introducir la lata
metdlica, con lo que se diferencié
en el mercado. Su éxito también
se explica en que ha sabido aso-

altamente relevantes para los con-
sumidores”, detalld.

Eldirectivo dijo que Tecate viene
ganando participacién de merca-
do, a pesar de contar con una fuer-
te competencia en México.

“Tenemos un competidor res-
petable en México, esono hay que
negarlo, pero nosotros venimos ga-
nando participacién de mercado

no es facil crecer una marca, pero
estamos muy contentos con el tra-
bajo que venimos haciendo.

“No podemos mencionar datos
departicipacién de mercado, pero
sipodemos decir que Tecate esuna
marca grande, que viene ganan-
do participacion de mercado cada
afo, creciendo en forma sostenida
por més de diez afios consecutivos

tro, Occidente, Sur y Sureste del
pais”, sefialo.

Berrone dijo que “con Tecate te-
nemos la marca con mayor ritmo
de crecimiento, la que mds inno-
va, la que tiene mayores activos
de patrocinio, la que mejor sabe”.

Jorge Meillon, Vicepresidente
de Operaciones de Cuauhtémoc
Moctezuma, no descart6 que en
el futuro Tecate pueda fabricarse
fuerade México sisunivel de con-
sumo sigue creciendo.

“Aprender sobre la historia de
Tecate, nos motiva a seguir tra-
bajando muy duro para alimentar
una de las historias de éxito mas
inspiradoras en el mundo cerve-
cero”, sefald.

Franco Maria Maggi, director
de Marcas de CM, dijo que Tecate
ademads de unamarca de cerveza,
también esta vinculada a una ciu-
dad que hoy es un pueblo mégico.

“Para demostrar de qué esta
hecha Tecate, durante un afo se
llevaran a cabo una serie de cele-
braciones en el pais, como expe-
riencias gastrondmicas con chefs
originarios de Baja California, un
concierto con Los Tigres del Nor-
te, que se realizard hoy, una fun-
cién de box, este fin de semana”,
explico.

César Moreno, Alcalde de Teca-
te, resalto que entre las celebra-
ciones, se activé nuevamente el
recorrido de ferrocarril entre Ti-
juanay Tecate, para apoyar el en-
torno turistico que representa una

endeportes como el futbol, béisbol  ciarse con activos promocionales todos los afios con este producto, enel Noreste, Norte Noroeste, Cen-  ciudad como Tecate
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